1. Naslov u¢ne enote / predmeta Mediji in komuniciranje

2. Koda enote | 3. Stevilo ECTS kreditov 5
4. Kontaktne ure Skupaj | Predavanja Vaje Laboratorijske | Ostale
75 30 45 vaje oblike
5. Stopnja dodiplomska | 6. prvi 7.Semester |drugi
Letnik
8. Studijski Uporabne druzbene $tudije 9. Studijska |program nima smeri
program smer
10. Tip predmeta | obveznipred met 11. Jezik Slovenski, angleski

12. Cilji / kompetence

Ucna enota prispeva k razvoju naslednjih splosnih in predmetnospecificnih kompetenc:

sposobnost za reSevanje konkretnih druzbenih in delovnih problemov z uporabo druzboslovnih
znanstvenih metod in postopkov

sposobnost povezovanja koherentno obvladanega temeljnega znanja, pridobljenega pri obveznih
predmetih, ter njegova uporaba v praksi

sposobnost pridobivanja, selekcije, ocenjevanja in ume$canja novih informacij in zmoZnost
interpretacije v kontekstu druzboslovja

sposobnost fleksibilne uporabe znanja v praksi

poznavanje pomena kakovosti in prizadevanje za kakovost strokovnega dela skozi avtonomnost,
(samo)kritinost, (samo)refleksivnost in (samo)evalviranje v strokovnemdelu

obcutljivost za ljudi in socialno okolje ter razvoj komunikacijskih sposobnosti in spretnosti, posebe;j
komunikacije v mednarodnem okolju

eticna refleksija in zavezanost profesionalni etiki v druzbenem okolju s spoStovanjem nacela
neskriminatornosti in mu ltikulturnosti

13. Opis wsebine

Predmet sestavljajo sledece tematike:

Predstavitev osnovnih pojmov, komunikacijskih prvin in opredelitev komuniciranja

Temeljne paradigme, teorije in modeli v komunikolo$kih $tudijah

Vpliv medijav na posameznika in skupnost

Javno nastopanje: posredno in neposredno

Etika komuniciranja

Mediji, kultura in druzba — predstavitev in razprave o zgodovinskem razvoju, osnovnih karakteristikah,
socCasnem pomenu in druzbenem vplivu medijev kot so radio, popularna glasba, televizija, film, knjige,
casopisi, revije in internet

Mediji v obdobju globalizacije

14. Temeljna literatura

Fiske, John (2004): Uvod v komunikacijske Studije. Ljubljana: FDV.

Crotean, R. David in William Haynes (2002): Media/Society: Industries, Images and

Audiences, Pihe Science Press, 3rd edition.

Day, Louis Alvin (2006): Ethics in media communication. Cases and controversies. Thomson-Wadsworth.
Habermas, Jurgen (1989): Strukturne spremembe javnosti, SKUS, Znanstveni in§titut Filo zofske
fakultete, Ljubljana.

Smith, Kenneth Louis (2005): Handbook of Visual Communication: Theory, Methods and Media,
Lawrence Erlbaum Associates, London, New York.

Trenholm, Sarah (2006): Thinking through communication. An introduction to the study ofhuman
communication. Pearson: Allyn&Bacon.

15. Predvideni $tudijski doseZki:

Student/studentka:

osvoji osnovna komunikolo§ka znanja in kompetence, potrebna za razumevanje mnoZziénega




komuniciranja.

e pozava osnovne koncepte teorij komuniciranja in medijskih Studij

e razume osnovne karakteristike in vplivanje ko municiranja preko razliénih medijev na delovanje druzbe
in posmeznikov

e v kontekstu studija in v povezavi z drugimi pred meti de monstrira zmoznost kriticne analize posameznih
pojavov medijske komunikacije

e reflektira in kriticno ovrednoti ustreznost doloCenih teorij in modelov za analizo konkretnega problema

e v javnih predstavitvah demonstrira aplikacijo osvojenih znanj

16. Metode poucevanjain ucenja

Predavanja z aktivno udelezbo Studentov (razlaga, diskusija, vprasanja, primeri, reSevanje problemov);
Seminarske vaje (refleksija izku$enj, projektno delo, tims ko delo, metode kriti¢nega mi§ljenja,
diskusija, sporo¢anje povratne informacije, socialne igre);

e Eksperimentalne vaje, ki temeljijo na izku$enjskem, sodelovalnem in problemskem uéenju (samostojno
ucenje, diskusija, razlaga, opazovanje, timsko delo, Studija primera, metode kriti¢nega branja in pisanja,
igra vlog, sodelovalno ucéenje, portfolijo, evalvacija, samoocenjevanje);

e Individualne in skupinske konsultacije (diskusija, dodatna razlaga, obravnava specifi¢nih vpraSanj);

17. Pogoji za vkljulitev v delo oziroma za opravjanje Studijskih obveznosti

Pogoj za vklju¢itev v delo je vpis v 1. letnik Studija.
Student/Studentka mora pred pristopom k izpitu izdelati seminarsko nalogo.

18. Nacini ocenjevanjain ocenjevalnalestvica

e  Pisni/ustniizpiti — 45% ocene.
e Seminarske vaje — 25% ocene
e Eksperimentalne vaje — 30% ocene
Ocenjevalna lestvica — skladno s Pravilnikom o preverjanju in ocenjevanju znanja.

19. Metode eval vacije kakovosti

e Samoevalvacija ob zaklju¢ku predavanj in vaj.
e \/isakoletna evalvacija v okviru fakultetnega sistema zagotavljanja kakovosti
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