
1. Naslov učne enote / predmeta Mediji in komuniciranje 

2. Koda enote   3. Število ECTS kreditov 5 

4. Kontaktne ure  Skupaj 
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45 

 

Laboratorijske 
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5. Stopnja dodiplomska  6. 

Letnik 

prvi 7. Semester drugi 

8. Študijski 

program 

Uporabne družbene študije  9. Študijska 

smer 

program nima smeri 

10. Tip predmeta obvezni predmet 11. Jezik Slovenski, angleški 

12. Cilji / kompetence  

 

Učna enota prispeva k razvoju naslednjih splošnih in predmetnospecifičnih kompetenc: 

 sposobnost za reševanje konkretnih družbenih in delovnih problemov z uporabo družboslovnih 

znanstvenih metod in postopkov 

 sposobnost povezovanja koherentno obvladanega temeljnega znanja, pridobljenega pri obveznih 

predmetih, ter n jegova uporaba v praksi 

 sposobnost pridobivanja, selekcije, ocenjevanja in umeščanja novih informacij in zmožnost 

interpretacije v kontekstu družboslovja 

 sposobnost fleksib ilne uporabe znanja v praksi 

 poznavanje pomena kakovosti in prizadevanje za kakovost strokovnega dela skozi avtonomnost , 

(samo)kritičnost,  (samo)refleksivnost in (samo)evalviranje v strokovnem delu  

 občutljivost za ljudi in socialno okolje ter razvoj komunikacijskih sposobnosti in spretnosti, posebej 

komunikacije v mednarodnem okolju  

 etična refleksija in zavezanost profesionalni etiki v družbenem okolju s spoštovanjem načela 

neskriminatornosti in multikulturnosti 

 

13. Opis vsebine  

 

Predmet sestavljajo sledeče tematike: 

 Predstavitev osnovnih pojmov, komunikacijskih prv in in opredelitev komuniciranja  

 Temeljne paradigme, teorije in modeli v komunikoloških študijah 

 Vpliv medijav na posameznika in skupnost 

 Javno nastopanje: posredno in neposredno 

 Etika komuniciran ja  

 Mediji, kultura in družba – predstavitev in razprave o zgodovinskem razvoju, osnovnih karakteristikah, 

sočasnem pomenu in družbenem vplivu medijev kot so radio, popularna glasba, televizija, film, knjige, 

časopisi, revije in internet 

 Mediji v obdobju globalizacije  

 

14. Temeljna literatura 
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15. Predvideni študijski dosežki: 

 

Študent/študentka: 

 

 osvoji osnovna komuniko loška znanja in kompetence, potrebna za razumevanje množičnega 



komuniciranja. 

 poznava osnovne koncepte teorij komuniciran ja in medijskih študij 

 razume osnovne karakteristike in vplivanje komuniciranja preko različnih medijev  na delovanje družbe 

       in posmeznikov 

 v kontekstu studija in v povezavi z drugimi predmet i de monstrira zmoznost krit icne analize posameznih 

pojavov medijske komunikacije               

 reflekt ira in kritično ovrednoti ustreznost določenih teorij in modelov za analizo konkretnega problema  

 v javnih predstavitvah demonstrira aplikacijo osvojenih znanj  

16. Metode poučevanja in učenja 

 

 Predavanja z akt ivno udeležbo študentov (razlaga, d iskusija, vprašanja, primeri, reševanje problemov);  

 Seminarske vaje (refleksija izkušenj, projektno delo, tims ko delo, metode kritičnega mišljen ja, 

diskusija, sporočanje povratne informacije, socialne igre); 

 Eksperimentalne vaje, ki temeljijo na izkušenjskem, sodelovalnem in problemskem učenju (samostojno 

učenje, diskusija, razlaga, opazovanje, t imsko delo, študija primera, metode kritičnega branja in p isanja, 

igra vlog, sodelovalno učenje, portfolijo, evalvacija, samoocenjevanje);  

 Individualne in skupinske konsultacije (diskusija, dodatna razlaga, obravnava specifičnih vprašanj);  

 

17. Pogoji za vključitev v delo oziroma za opravljanje študijskih obveznosti  

 

Pogoj za vključitev v delo je vpis v 1. letnik študija.  

Študent/študentka mora pred pristopom k izpitu izdelati seminarsko nalogo. 

 

18. Načini ocenjevanja in ocenjevalna lestvica 

 

 Pisni/ustni izp iti  – 45% ocene.  

 Seminarske vaje – 25% ocene 

 Eksperimentalne vaje  – 30% ocene 

Ocenjevalna lestvica – skladno s Praviln ikom o preverjanju in ocenjevanju znanja.  

 

19. Metode evalvacije kakovosti  

 

 Samoevalvacija ob zaključku predavanj in vaj.  

 Vsakoletna evalvacija v okviru fakultetnega sistema zagotavljan ja kakovosti 

 

20. Nosilec predmeta: 

 

Sestavljalca učnega načrta: 

 

Doc.dr. Peter Lah, mag. Mateja Rek 
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